پيش‌نويس
ويرايش اول
مرداد 1403
 3 صفحه


[image: ]
مصاحبه در موضوع
«ابعاد فني و راهبردي ظرفيت‌هاي اربعين در ارتباط با هوش مصنوعي»

معمولاً مردمي كه براي شركت در پياده‌روي اربعين اقدام مي‌كنند، حال و هواي زيارت و معنويت دارند. چه ظرفيت و فضايي را در اين پياده‌روي ملاحظه كرديد كه تصميم به راه‌اندازي موكب در مسير پياده‌روي گرفتيد؟
[bookmark: _GoBack]كساني كه براي زيارت اماكن مقدسه و عتبات عاليات به كربلا و نجف سفر مي‌كنند، اين مسئله مهم را درك مي‌كنند كه امور مادي و معنوي از هم جدا و بريده نيست. همان‌طور كه حضرت اباعبدالله (ع) و ياران ايشان براي تحقّق معنويت اسلام ناگزير شدند با استفاده از ابزار و وسايل مادي به جنگ با دشمن برخيزند.
امروز هوش مصنوعي نيز از مهم‌ترين ابزارها و از طرف ديگر خطرناك‌ترين آن‌هاست، اگر به دست دشمن و بر عليه حق و حقانيت استفاده شود. بنابراين تمام زائراني كه در اين مسير گام بر مي‌دارند، آمادگي كامل و حسّاسيت فراواني دارند تا از هوش مصنوعي بشنوند و درباره آن اطلاع به دست آورند. زيرا اين همان ابزاري‌ست كه اگر مهار نشود و تحت كنترل دينداران در نيايد، مي‌تواند كربلاي ديگري را در آينده براي اسلام رقم بزند. كفر با همين ابزار مي‌تواند عليه ايمان جنگ كند.
زائران چه چيزهايي را بايد درباره هوش مصنوعي بدانند و شما چه آگاهي‌هايي را قصد داريد در اختيارشان قرار دهيد؟
هوش مصنوعي مثل ديگر ابزارهاي ساخته بشر دو وجه دارد. به عنوان مثال زماني كه تلويزيون نبود، براي رساندن اخبار نمي‌شد با اين سرعت عمل كرد و طبيعتاً هم ما و هم دشمن زمان زيادي را صرف جابه‌جايي اخبار و توليد بولتن‌هاي خبري و روزنامه‌هاي چاپي مي‌كرديم. وقتي تلويزيون آمد، فرصت مثبتي در اختيار ما گذاشت تا در زمان كوتاهي اخبار واقعي را به اطلاع مردم برسانيم، اما دقيقاً در سمت منفي خود، امكاني هم براي دشمن ايجاد كرد تا دروغ‌هاي خود را به اسم واقعيت به مردم بباوراند. تصوّر بفرماييد اگر ما به موقع تلويزيون را به خدمت نمي‌گرفتيم و از آن استفاده نمي‌كرديم، امروز نسبت به جبهه كفر چقدر عقب بوديم.
نخستين هدف ما اين است كه زائران گرامي با توجه به حسّاسيت و نگراني كه نسبت به بنيان‌هاي اسلام و نظام اسلامي دارند توجه كافي به هوش مصنوعي و توانمندي‌هاي آن پيدا كنند، تا گرفتار فريب دشمن نشوند. اميد هم داريم كه از ميان همين زوار افرادي پيدا شوند كه در توسعه زيست‌بوم هوش مصنوعي كشور و رشد آن تلاش كنند.
براي رسيدن به هدفي كه اشاره كرديد، برنامه‌هاي شما در موكب چيست و چطور از اين ظرفيت قرار است استفاده كنيد؟
ما مخاطبان خود را ابتدا به دو گروه «كودك و نوجوان» و «جوان و بزرگسال» تقسيم كرده‌ايم. براي گروه اول از روش‌هاي تصويري استفاده مي‌كنيم. يعني بروشورهاي كوچك و مصوّري تدوين مي‌كنيم كه درباره هوش مصنوعي؛ فرصت‌ها و تهديدات آن اطلاع‌رساني مي‌كند. طوري كه كودك به سادگي بفهمد. انگيزه ما هم اين است كه چه بسا تأثير گذاشته و در آن كودك يا نوجوان اين حسّ را پديد آورد كه در آينده براي تحصيل و كار مسيري را انتخاب كند كه بيشتر در هوش مصنوعي تأثير بگذارد و حضور قوي‌تري داشته باشد در اين عرصه.
مخاطب جوان و بزرگسال چطور؟
براي اين دسته اولاً تابلوهايي آماده مي‌كنيم تا گرداگرد موكب قرار گيرد. اين تابلوها مي‌تواند اطلاعات اوليه و مفيدي درباره هوش مصنوعي ارائه كند. اما از ديدگاه تخصّصي‌تر، اين گروه سني را نيز به دو دسته ديگر تقسيم مي‌كنيم؛ افرادي كه تحصيلات تخصّصي دارند و غير آن. براي مخاطب عمومي يك بروشوري آماده مي‌شود كه قرار است به دو زبان عربي و انگليسي هم ترجمه شود، اين بروشور جنبه‌هاي هراس از هوش مصنوعي را هدف مي‌گيرد. اول بايد به مخاطب عمومي اطلاع دهيم كه به جاي ترس از هوش مصنوعي آن را بهتر بشناسد، تا بتواند آن را به استخدام خود در آورد، نه اين‌كه اسير آن شود.
فرموديد يك گروه مخاطب مختصص را هم مدّ نظر داريد. برنامه شما براي متخصصان و افراد تحصيل‌كرده چيست؟
اين بزرگواران به دو دسته تقسيم مي‌شوند. برخي از آن‌ها در رشته‌هايي تخصّص دارند كه ارتباط مستقيمي با هوش مصنوعي دارد. مثلاً بعضي رشته‌هاي تخصّصي فلسفي و منطقي، يا ادبيات و مفهوم‌شناسي كه مي‌تواند در توليد هستان‌هاي دانش سهم داشته باشد. يا هستان‌نگاري‌هاي زباني. اين خيلي فرصت بزرگي‌ست اگر بتوانيم بخشي از اين ظرفيت را متقاعد سازيم و بياوريم در كار توليد زيرساخت‌هاي هوش مصنوعي. يا برنامه‌نويس‌ها يا متخصصان شبكه و همين‌طور ساير رشته‌هاي مرتبط با هوش مصنوعي. براي اين دسته هم بروشور دعوت به همكاري با سه زبان مختلف إن‌شاءالله آماده خواهد شد.
اما گروه آخر، بخشي از متخصصان و افراد با تحصيلات بالاست كه دانش و رشته تخصّصي آن‌ها ارتباط مستقيمي با هوش مصنوعي ندارد. فرض كنيم يك فردي متخصص در علم حقوق است، در علم اقتصاد، در روانشناسي. براي اين زائران گرامي هم در نظر داريم بروشور و روشي براي معرفي هوش مصنوعي تهيه كنيم كه آگاه‌شان سازيم از هوش مصنوعي چه استفاده‌هاي فراواني مي‌توانند در رشته تخصّصي خود داشته باشند. اين افراد از يك طرف حامي توسعه و پيشرفت هوش مصنوعي در صنعت و حرفه خود خواهند شد، از سوي ديگر، تلاش مي‌كنند خودشان هم از ابزارهاي موجود هوش مصنوعي استفاده كنند تا راندمان كاري خود را بالا ببرند و حضور قوي‌تري در فضاي كاري خود داشته باشند. هر دوي اين هدف‌ها مدّ نظر است.
به نظر شما زائراني كه پاي پياده مسير طولاني‌اي را طيّ كرده‌اند و معمولاً خسته هستند، در موكب‌هاي علمي حضور قوي خواهند داشت؟
طبيعتاً همين‌طور است كه مي‌فرماييد. تمام موكب‌ها وظيفه خود مي‌دانند و براي اين تأسيس مي‌شوند كه به زائران اباعبدالله (ع) خدمت ارائه كنند. موكب‌هاي علمي نيز براي ارائه خدمت راه افتاده‌اند. اما همان‌طور كه موكب‌هاي ديگر خدمات خود را ارائه مي‌كنند بدون آن‌كه زائر را متوقف سازند، يعني مثلاً خوراك يا نوشيدني را در اختيار او مي‌گذارند، ولي او را مجبور نمي‌كنند براي مصرف آن‌چه دريافت كرده توقف كند و از حركت بايستد، ما نيز همين مبنا را در طراحي موكب‌هاي علمي پيشنهاد كرده‌ايم و تلاش مي‌كنيم در نظر بگيريم. يعني موكب علمي نبايد زائر را از حركت باز دارد، بلكه در زمان كوتاهي اطلاعات اوليه را در اختيار او مي‌گذارد، با استفاده از تابلوهايي كه نصب شده و شايد پاسخ به چند پرسش توسط موكب‌داران. ولي تمام آن‌چه هدف از اطلاع‌رساني‌ست بايستي در بروشورها و جزوات آموزشي و معرفي كوچكي كه طراحي مي‌شود آمده باشد. زائراني كه علاقه‌مند به موضوع شوند، متناسب با سن و تخصّص و علاقه‌مندي خود يكي از بروشورهاي طراحي شده را تحويل مي‌گيرند و مي‌توانند در ميانه راه آن را مطالعه كنند. موكب‌هاي علمي باز هم هستند، زائر ممكن است با سؤالاتي مواجه شود، در موكب‌هاي بعدي طرح مي‌كند. يا از طريق كانال‌ها و مسيرهايي كه در بروشور معرفي شده، به پاسخ پرسش‌هاي خود دست مي‌يابد. در هر صورت ما نمي‌خواهيم زائر را از حركت بازداريم و او را متوقف سازيم. برنامه‌هايي هم طراحي نكرديم كه مانند نشست و همايش و كارگروه سبب شود زائر بماند و بيشتر خسته شوند. روش اصلي ما «بردار و برو» است. ارائه كمترين اطلاعات در لحظه و تقديم بروشوري كه در مدّت طولاني‌تري با زائر همراهي كرده و او را آگاه سازد.
بسيار گفتگوي خوبي بود. از اين‌كه فرصت حاضر را در اختيار ما گذاشتيد سپاسگزاريم. اگر نكته پاياني در نظر شما هست بفرماييد.
مي‌خواستم اين را عرض كنم كه خود شما هم يكي از مخاطبان ما هستيد كه بايد با هوش مصنوعي بيشتر آشنا شويد. خبرنگاران مي‌توانند از مهم‌ترين مصرف‌كنندگان هوش مصنوعي باشند. هوش مصنوعي مي‌تواند مهم‌ترين مسائل و چالش‌هاي روز را در اختيار شما قرار دهد، تا بشود موضوع مصاحبه و توليد گزارش. هوش مصنوعي مي‌تواند داده‌هاي مرتبط را بكاود و بهترين پرسش‌ها را براي شما تدوين كند تا در مصاحبه خود بپرسيد. حتي مي‌تواند مناسب‌ترين آدم‌ها را براي مصاحبه پيشنهاد نمايد. هوش مصنوعي مي‌تواند متن شما را در پايان كار ويرايش كرده و ساختار خبري يا گزارشي يا مصاحبه‌اي براي آن ايجاد كند. شما نيز خوب است بيشتر با ابزارهاي هوش مصنوعي آشنا شويد و از آن‌ها استفاده و بهره‌برداري كنيد.
موفق باشيد و شما را به خدا مي‌سپارم.
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مصاحبه در موضوع


 


ابعاد


«


 


فني


 


و


 


راهبردي


 


»  


ظرفيتهاي اربعين در ارتباط با هوش مصنوعي


معمولاً


چه ظرفيت و فضايي را در اين پيادهروي ملاحظه كرديد كه تصميم به راهاندازي موكب در مسير پيادهروي گرفتيد؟ 


. 


 مردمي كه براي شركت در پيادهروي اربعين اقدام ميكنند، حال و هواي زيارت و معنويت دارند


.


و ياران ايشان براي تحقّق معنويت اسلام ناگزير شدند با استفاده از ابزار و وسايل مادي به جنگ با دشمن برخيزند


 


)


ع


(


همانطور كه حضرت اباعبدالله 


. 


كساني كه براي زيارت اماكن مقدسه و عتبات عاليات به كربلا و نجف سفر ميكنند، اين مسئله مهم را درك ميكنند كه امور مادي و معنوي از هم جدا و بريده نيست


 


زائران چه چيزهايي را بايد درباره هوش مصنوعي بدانند و شما چه آگاهي


. 


كفر با همين ابزار ميتواند عليه ايمان جنگ كند


. 


زيرا اين همان ابزاريست كه اگر مهار نشود و تحت كنترل دينداران در نيايد، ميتواند كربلاي ديگري را در آينده براي اسلام رقم بزند


. 


بنابراين تمام زائراني كه در اين مسير گام بر ميدارند، آمادگي كامل و حسّاسيت فراواني دارند تا از هوش مصنوعي بشنوند و درباره آن اطلاع به دست آورند


. 


امروز هوش مصنوعي نيز از مهمترين ابزارها و از طرف ديگر خطرناكترين آنهاست، اگر به دست دشمن و بر عليه حق و حقانيت استفاده شود


قرار دهيد؟


 


به عنوان مثال زماني كه تلويزيون نبود، براي رساندن 


. 


هوش مصنوعي مثل ديگر ابزارهاي ساخته بشر دو وجه دارد


وقتي تلويزيون آمد، فرصت مثبتي در اختيار ما گذاشت تا در زمان كوتاهي اخبار واقعي را به اطلاع مردم برسانيم، اما دقيقاً در سمت منفي خود، امكاني هم براي دشمن ايجاد كرد تا 


. 


اخبار نميشد با اين سرعت عمل كرد و طبيعتاً هم ما و هم دشمن زمان زيادي را صرف جابهجايي اخبار و توليد بولتنهاي خبري و روزنامههاي چاپي ميكرديم


براي رسيدن به هدفي كه اشاره كرديد، برنامه


. 


اميد هم داريم كه از ميان همين زوار افرادي پيدا شوند كه در توسعه زيستبوم هوش مصنوعي كشور و رشد آن تلاش كنند


. 


نخستين هدف ما اين است كه زائران گرامي با توجه به حسّاسيت و نگراني كه نسبت به بنيانهاي اسلام و نظام اسلامي دارند توجه كافي به هوش مصنوعي و توانمنديهاي آن پيدا كنند، تا گرفتار فريب دشمن نشوند


. 


تصوّر بفرماييد اگر ما به موقع تلويزيون را به خدمت نميگرفتيم و از آن استفاده نميكرديم، امروز نسبت به جبهه كفر چقدر عقب بوديم


. 


دروغهاي خود را به اسم واقعيت به مردم بباوراند


چطور از اين ظرفيت قرار است استفاده كنيد؟


 


انگيزه ما هم اين است كه چه بسا تأثير گذاشته و در آن كودك يا نوجوان اين حسّ را پديد آورد كه در آينده براي تحصيل و كار مسيري را انتخاب كند كه 


. 


طوري كه كودك به سادگي بفهمد


. 


يعني بروشورهاي كوچك و مصوّري تدوين ميكنيم كه درباره هوش مصنوعي؛ فرصتها و تهديدات آن اطلاعرساني ميكند


. 


براي گروه اول از روشهاي تصويري استفاده ميكنيم


. 


تقسيم كردهايم


» 


جوان و بزرگسال


«


و 


» 


كودك و نوجوان


«


ما مخاطبان خود را ابتدا به دو گروه 
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مصاحبه در موضوع   ابعاد «   فني   و   راهبردي   »   ظرفيتهاي اربعين در ارتباط با هوش مصنوعي معمولاً چه ظرفيت و فضايي را در اين پيادهروي ملاحظه كرديد كه تصميم به راهاندازي موكب در مسير پيادهروي گرفتيد؟  .   مردمي كه براي شركت در پيادهروي اربعين اقدام ميكنند، حال و هواي زيارت و معنويت دارند . و ياران ايشان براي تحقّق معنويت اسلام ناگزير شدند با استفاده از ابزار و وسايل مادي به جنگ با دشمن برخيزند   ) ع ( همانطور كه حضرت اباعبدالله  .  كساني كه براي زيارت اماكن مقدسه و عتبات عاليات به كربلا و نجف سفر ميكنند، اين مسئله مهم را درك ميكنند كه امور مادي و معنوي از هم جدا و بريده نيست   زائران چه چيزهايي را بايد درباره هوش مصنوعي بدانند و شما چه آگاهي .  كفر با همين ابزار ميتواند عليه ايمان جنگ كند .  زيرا اين همان ابزاريست كه اگر مهار نشود و تحت كنترل دينداران در نيايد، ميتواند كربلاي ديگري را در آينده براي اسلام رقم بزند .  بنابراين تمام زائراني كه در اين مسير گام بر ميدارند، آمادگي كامل و حسّاسيت فراواني دارند تا از هوش مصنوعي بشنوند و درباره آن اطلاع به دست آورند .  امروز هوش مصنوعي نيز از مهمترين ابزارها و از طرف ديگر خطرناكترين آنهاست، اگر به دست دشمن و بر عليه حق و حقانيت استفاده شود قرار دهيد؟   به عنوان مثال زماني كه تلويزيون نبود، براي رساندن  .  هوش مصنوعي مثل ديگر ابزارهاي ساخته بشر دو وجه دارد وقتي تلويزيون آمد، فرصت مثبتي در اختيار ما گذاشت تا در زمان كوتاهي اخبار واقعي را به اطلاع مردم برسانيم، اما دقيقاً در سمت منفي خود، امكاني هم براي دشمن ايجاد كرد تا  .  اخبار نميشد با اين سرعت عمل كرد و طبيعتاً هم ما و هم دشمن زمان زيادي را صرف جابهجايي اخبار و توليد بولتنهاي خبري و روزنامههاي چاپي ميكرديم براي رسيدن به هدفي كه اشاره كرديد، برنامه .  اميد هم داريم كه از ميان همين زوار افرادي پيدا شوند كه در توسعه زيستبوم هوش مصنوعي كشور و رشد آن تلاش كنند .  نخستين هدف ما اين است كه زائران گرامي با توجه به حسّاسيت و نگراني كه نسبت به بنيانهاي اسلام و نظام اسلامي دارند توجه كافي به هوش مصنوعي و توانمنديهاي آن پيدا كنند، تا گرفتار فريب دشمن نشوند .  تصوّر بفرماييد اگر ما به موقع تلويزيون را به خدمت نميگرفتيم و از آن استفاده نميكرديم، امروز نسبت به جبهه كفر چقدر عقب بوديم .  دروغهاي خود را به اسم واقعيت به مردم بباوراند چطور از اين ظرفيت قرار است استفاده كنيد؟   انگيزه ما هم اين است كه چه بسا تأثير گذاشته و در آن كودك يا نوجوان اين حسّ را پديد آورد كه در آينده براي تحصيل و كار مسيري را انتخاب كند كه  .  طوري كه كودك به سادگي بفهمد .  يعني بروشورهاي كوچك و مصوّري تدوين ميكنيم كه درباره هوش مصنوعي؛ فرصتها و تهديدات آن اطلاعرساني ميكند .  براي گروه اول از روشهاي تصويري استفاده ميكنيم .  تقسيم كردهايم »  جوان و بزرگسال « و  »  كودك و نوجوان « ما مخاطبان خود را ابتدا به دو گروه 

